Le nouveau visage des commerciaux

Gin, dirigeant d'un studio de Web design et auteur du livre Bad Business

«Les commerciaux sont des séducteurs opportunistes»

«Je suis un commercial (..). Un de ces types bourrés de charme, qui vendrait son caret a souche a une
contractuelle acaristre.» Vloila comment débute Bad Business, le premier roman de Gin, qui met en scéne
un commercial grands comptes dans un laboratoire pharmaceutique. Un porirait sans concession du métier.

Pourquoi avoir choisi un commercial comme

personnage principal de votre roman?

Gin: Cest venu naturellement. Etudiant, aprés un

cursus en école de commerce (Négocia a Paris), ma

premigre rencontre avec le monde du travail s’est
gIN effectuée lors de stages au sein de forces de vente.
J'ai été impressionné par I'aisance des
commerciaux, Je me souviens d'une visite chez un
prospect avec un vendeur senior. Ce dernier avait
mené une petite enquéte aupres du personnel de la
boite avant son rendez-vous. Un commercial
y, doit étre capable de dénicher des

. renseignements exclusifs pour réussir. 11

me semblait donc que c'était un
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clients peuvent s'informer facilement sur vos pro-
duits. Il ne faut donc pas tant leur faire I'article que
les séduire. Un bon commercial s’intéresse a
l’autre... comme un bon dragueur! D’ailleurs, ce
qu'il fait dans sa vie professionnelle, il le duplique
dans sa vie personnelle. Interrogez un vendeur: ce
qui le motive, c’est réussir a décrocher une affaire
difficile. C’est la méme chose pour un séducteur: ce
qui l'excite, c’est faire tomber la fille inaccessible.

Vous brossez aussi le portrait d’hommes trés libres
au sein du monde du travail....

Gin: Pour moi, les commerciaux sont des “intrapre-
neurs”, ¢’est-a-dire des entrepreneurs a l'intérieur
de I'entreprise qui jouissent d'une grande liberté
pour atteindre leurs objectifs. Une fois qu'’ils les ont
remplis, ils n’ont pas leur hiérarchie au quotidien
sur leur dos. IIs ont alors du temps libre, ce qui est
trés pratique pour faire vivre des aventures a mon
héros! Je crois que les commerciaux sont les der-
niers aventuriers des temps modernes!



